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Vazeni a mili ctenafi,

rok, ktery uplynul od posledniho vydani Newsletteru CTK, byl pro nas vsechny plny udalosti vné i uvnitf nasich podnikd ¢i instituct. Vichni fesi-
me dopady krize a vsichni se snazime fungovat tak, aby nas krize v konec¢ném dusledku spise posilila nez oslabila.

CTK samoziejmé nenf ekonomickym vyvojem a potizemi klientd nedotcena. Za svou hlavni roli v této dobé povaZzuje prichézet s takovou
nabidkou, aby klientdm co nejvice tyto obtizné doby usnadnila. To znamena vytvaret pfedevsim takové zpravodajstvi, o které se mohou
klienti opf¥it. Nasim cilem je byt,prodlouzenim” vasich newsroomd i reSersnich oddéleni, udélat spoustu prace v pozadi, kterd vam umozni
se vénovat s plnym nasazenim prave tomu, v ¢em jste jedinecni. Pravé to, co od nas ocekavajf rozhodujici média, jsme si zjistovali v rozsahlém
prazkumu, o kterém se v tomto ¢isle Newsletteru CTK doctete podrobnéji.

V obsahové nabidce pfichazime na podzim s nékterymi novinkami — rychlym Headline servisem a propracovanym multimedialnim
Magazinovym vybérem. | o nich piSeme podrobnéji na jiném misté. Mezi zlepSenimi, kterd jsme jiz zavedli, si mUzete pfecist o vysledkovém
sportovnim servisu a zrychlenf pfenosu fotografii. Dal$i novinkou, které uz funguje a kterd je hojné vyuzivana, je Akademie CTK. Pro PR agentu-
ry nabizime nove Protext TV.

Naprosto zasadni inovaci je ale nova Fotobanka CTK a jeji mensi sestra Videobanka CTK. \/&fime, ze vés potési nejen snadnym ovla-
danim a pfistupem k hledanym fotografiim a videim, ale také rozsahem nabidky, na ktery se nyni zejména zaméfujeme.

Moo B

Milan Stibral, generdlni feditel

Uvodni slovo
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GRATULUJEME

Mezinarodni cena pro technickeho reditele

Technicky feditel Ceské tiskové kancelafe Jan Kodera ziskal cenu Evropské
aliance tiskovych agentur (EANA) za svou roli pfi vyvoji a zavedeni nového
Multimedidlniho redakéniho systému agentury (MRS).

Ocenénl’ za,,vynikajici pfinos kvalité agenturniho zpra-
vodajstvi” prevzal 25. z4fi v Zenevé z rukou prezidenta
aliance Matyase Vince.

,Pro agentury, které vyvijeji nové sluzby pro medial-
ni trhy, je klicovym slovem multimedialita,” uvedI fidici
vybor EANA ve zdlvodnéni svého rozhodnuti.,,MRS neni
pfinosem jen pro CTK, ale je mozné ho vyuzivat v mezina-
rodnim méfitku. Jan Kodera se svym tymem tak vytvofil
technické reseni, které mize byt pfinosem pro celou mezi-
narodni komunitu tiskovych agentur,” shrnula porota.

,Udéleni ceny znovu potvrzuje, Zze jsme pfi vyvoji sys-
tému spravné odhadli budouci potieby velkych i mensich
agentur. Je to velky Gspéch pro cely tym i pro CTK. Vazim
si i toho, Ze jsem prvnim drzitelem ceny, ktery nepracuje
v nékteré z nejvétsich evropskych agentur,” uved! Jan
Kodera.

Redak¢ni systém MRS se letos v bfeznu rozhodla apliko-
vat a ve spolupraci s CTK déle rozvijet a nabizet na trhu
i nejvétsi némecka tiskova agentura dpa.

Podle generalniho feditele CTK Milana Stibrala
udéleni tak vyznamné ceny potvrzuje, ze CTK patfi
k nejvyspélejsim evropskym tiskovym agenturam.,Z hle-
diska prace redaktor(i CTK bylo zavedeni MRS patrné
nejvétsi zménou od poloviny 90. let,” fekl Stibral.

= JAN KODERA (VPRAVO)
PREBIRA CENU EANA
Z RUKOU MATYASE VINCE
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Nov4 Fotobanka CTK nemd jen novy vzhled

Nové Fotobanka CTK zrdla poméme dlouho, ale nakonec se do zafe

pocitacovych monitorl dostala letos v Iété. Do vinku dostala miliony digital-

nich snimkd, novy vzhled, ale jeSté mnohem vice. UZivatelé totiz plnym pravem

ocekavaji komplexnf servis, snadné, jednoduché a intuitivni vyhledavani,
pifpadné bezproblémovy a rychly nékup, a to se nynf stalo ve Fotobance CTK

skutecnost.

eji mladsi a mensi,sestra” Videobanka

CTK k tomu pFidava na stejné platformé
i videa, a to nejen vydané reportaze, ale
i ilustra¢ni materidly napfiklad z Londyna
nebo New Yorku, nebo tzv. hrubé video-
materialy. Jednotna platforma ma jasny
ddvod - kdo umi pracovat s Fotobankou
CTK, umi to i s videobankou.

Databaze fotografii je svym rozsahem
jedine¢nd a pravé obrovsky objem dat
je jednim z hlavnich hybateld zmén.
Zakladnim stavebnim kamenem nové
Fotobanky CTK je po léta propracovana,
udrzovana, Cetkou peclivé chrdnéna
unikatni databaze, kterou se v CR nemuze
pochlubit nikdo. Jen zde je mozno na jed-
nom misté nalézt fotografie z historickych
okamzikd mladé i povalecné republiky,
ale také z akce, ktera se stala pred malou

OBSAH

chvili a navic i ¢etné fotografie ilustracni.
Showbusiness i politiku.

Jednim dotazem v Cestiné nebo
v anglictiné Ize prohledat bud' cely obsah
fotobanky, nebo jen vybranou ¢ast nebo
obdobi. Tato funkce byla zachovana
v podobé volitelnych selektivnich dotaz(,
jimiz je mozné hledani nadale omezit
na konkrétni oblast zajmu, aby uzivatel
nemusel prochazet i materidl, ktery ho
v dané chvili nezajima.

Fotobanka CTK ale neni jen potitacova
aplikace. Je to tym obchodnikd a editord,
ktery priibézné sleduje potreby zakaznik
a snazi se zajistit, aby je CTK byla schop-
na uspokojit. Je to také tym, ktery umi
poradit a pomoci pfi hledani nebo vhodné
fotografie vyhledat a nabidnout.
(POKRACOVANI NA DALSI STRANE)

CTEK  FOTOBANKA

Dokumenty ke stakeni ~ Historie stahovini ~

INFOBANKA CTH @ NAPOVEDA Cedtina Eumiish

wenreac

HIEDANY VRAZ mendiejova VYHLEDAT )

e

PROCHAZET PODLE TEMAT  VYSLEDEK VYHLEDAVANI: MENDREJCVA
Calkow polat nalezerych sakumantl: 28
Vyhieddvaci fetizec: mendrejovi

¥ Fotoaktuality
W Fotoaditorial

¥ Fotoarchiv do roku 1989
¥ Fotoarchiv do roku 1948 4 swanky 1 23 LS
¥ sthowiyziys & Zibava

W Mustiacnifoto
ra i | Ordeprat

MABIDKY
Grames (4)
Demonstiace 19896}

VASE LIGHTBOXY

Penize {12}

Braba i (16} Denisa MENDREJOVA, Miss Universe Slovensko Denisa MENDREJOVA, Miss Universe Slovensko
Osobuosti €Z (26) 31.03.2008 1.02.2000

E85 {14y Do lightzmay =) Do lightbaiu x) (@)
Cestovini (10}

© Vytvoiit novy lightbox

WVASE CHYTRE SLOZKY
Rusko

shovan

Fotbal CR

Caskd lusmace

INDIMDUALNI SERVISY

Fotolanka CTK
Denisa MENDREJOVA, Miss Universe Slovenskej 1epubliky Denisa MENDREJOVA. Miss Universe Slovenskej republiky
20.03.2009 29.03.2009

Do lightbasu - (i | Do lightboxu ») (@)

= PRIJEMNE A PREHLEDNE UZIVATELSKE PROSTREDI FOTOBANKY CTK
NABIZi MNOHO NOVYCH FUNKCI
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(POKRACOVANI Z PREDCHOZI STRANY)

FOTOBANKA

Druhou kli¢covou zménou je otevieny
pfistup pro vsechny uzivatele z prostredi
webu - pro klienty smluvni na zakladé
pridéleného uzivatelského jména a he-
sla, pro klienty registrované na zakladé
vyplnéni jednoduchého registracniho
formulare.

Treti a urcité velice dllezitou zménou
je, ze klient ma neustéle prehled o cenach
pro rGzné velikosti a o pravech, ktera se
s fotografii v pfipadé ndkupu poskytuji. Ma
také kontrolu nad platbami - platit je moz-
no rGznymi zpUsoby, napfiklad kreditni
nebo debetni kartou.

Pri vyvoji byl kladen dlrraz na
uzivatelskou privétivost, jednoduchost
a intuitivnost. Pfi vyhledavani jsou nyni
na pozadi v ¢innosti algoritmy a funkce
pomahajici uZivateli lépe a snadnéji nalézt
hledany vyraz — automaticky naseptavac,
lingvistika, pokrocily modul pro praci
s diakritikou, obousmérny integrovany
jazykovy preklad pro ¢estinu a anglictinu.

Samoziejmé véci jsou dnes, light-
boxy*, ,chytré” slozky, aktualni nabidky,
dostatecné velké nahledy, stahovani
fotografii v nejvyssim rozliseni s trans-
parentnim vodoznakem pro pfipravu pro
tisk jesté pred nakupem, exporty nahled

OBSAH
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z lightboxu, odesilani lightbox( emailem
a mnoho dalsich uzivatelskych nastrojl
zpfijemnujicich a usnadnujicich praci
klient{.

Fotobanka CTK je jedine¢na svym
komplexnim pojetim, historickymi
a dobovymi fotografiemi, ale dnes uz
nejen jimi. Cilevédomé doplriujeme ceské
ilustracni fotografie, aby klienti méli k dis-
pozici domaci, nikoli zahrani¢ni redlie, které
nabizeji zahrani¢ni hraci na trhu. Cilem je
siroka a komplexni nabidka mitici na hlavni
oblasti klientského zajmu — fotoaktuality,
fotoeditorial, spole¢nost, zabavu, Zivotni
styl, ilustra¢ni fotografie a fotografie his-
torické.

Ale neztstavame jen v Cesku. Foto-
banka CTK nabizi pfimy pfistup a nakup
vybéra z produkce peclivé vybranych
a vyzkousenych zahrani¢nich partner-
skych agentur — AP, Lehtikuva, Keystone,
PA, Lonely Planet Images, Werner For-
man Archive, Eye Ubiquitous/Hutchinson
a dalsich.

Fotobanka CTK je od leto$niho léta
v novém havu, ale jeji hlavni cil je stale
stejny — byt dobrym a spolehlivym part-
nerem. ®

= ZLEVA V HORNI RADE MARTIN STERBA, ANNA NAJMANOVA, PETR MLCH, MARKETA HOFMANOVA.
RENE FLUGER (DOLE VLEVO) A FILIP URBAN Z TYMU FOTOBANKY CTK.
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Headline servis

Ceska tiskova kanceldr pripravila pro média a dalsi klienty novy zpravodajsky produkt — Headline
servis CTK. Novy servis je zalozen na tom, ze kazdé dulezité zpraveé bude predchazet kratka infor-

mace o nejvyse 144 znacich. Jeji kratkost a zejména to, Ze se bude tvofit jako vibec prvni infor-
mace, ¢asto pfimo z mista akce, umozni, aby se ke klientlim dostala jesté rychleji nez dnesni flese,

které uz jsou souvislym textem i s nékterymi relevantnimi podrobnostmi a souvislostmi.

,Rychlost je vedle spole-
hlivosti stdle diileZitéjsi
strdnkou aktudlniho
gpravodajstvi a agentura
chce klienttim nabidnout
novy, rychly, strucny,
moderni a mnohostranné
vyugitelny servis, “

STANOVIL CILE PROJEKTU GENERALNI
REDITEL CTK MILAN STIBRAL

OBSAH

jako veskeré zpravodajstvi agentury opatfeny kom-
pletnimi metadaty, tedy klicovymi slovy v¢etné signélniho
slova,HEADLINE", kategoriemi, rozliSenim servisu na
domaci, zahrani¢ni, ekonomicky nebo sportovni. Budou
mit dvé Urovné naléhavosti, tzv. priority. To vSe umozni
nejen spravné zafazeni do redakcnich systém u klient(,
ale také automatizovanou praci s nimi.

Diky metadatm bude také zajisténa automaticka
vazba mezi headliny a zpravami CTK, které po nich budou
nasledovat. To, zda tuto vazbu budou chtit odbératelé
vyuzit, zalezi do zna¢né miry na nastaveni v jejich vlastnich
redakénich systémech. IT oddéleni CTK je v tomto ohledu
pIné pfipraveno poskytnout klientim nalezitou podporu
a informace.

Proto, aby byl servis skute¢né rychly, odbourali
jsme nékteré formality, jako je titulek, domicil ¢i datum
a redakeni zkratka v téle zpravy. | to je prvek, ktery usnadni

Také zpravy v Headline servisu CTK ale budou stejné

25

automatickou praci s timto servisem. Po kratké zpravé
vzdy ndsleduje velmi rychle bud'fle$ nebo zpréva, kterd
bude tak jako dosud obsahovat vyznamné souvislosti,
vztahy, citaty, data a podobné.

Headline servis CTK je koncipovan tak, aby nalezl
v redakcich médii a u dalSich klientd mnohondasobné
uplatnéni: mize byt vhodnym néstrojem napftiklad pro
tvorbu televiznich i internetovych tickerd, zdrojem pro
internetové vydavatele a boxy rychlého zpravodajstvi,
RSS kanaly, pro SMS zpravodajstvi, pro PDA a dalsi mo-
bilni zafizeni, mlze ozivit napfiklad outdoorové reklamni
obrazovky. Vzhledem k velmi flexibilnim moznostem
individudIniho vybéru hutnych, rychlych zprav mize
ale slouzit i manazeram firem ¢&i Grad(, novinaiim, PR
pracovnikiim a samoziejmé i vefejnosti.

,Zamérem Headline servisu CTK je nabidnout nasim
klientdm sluzbu, kterou zfetelné potiebuji. To mimo jiné
vyplynulo i z neddvného rozsahlého priizkumu, ktery jsme
provedli, fekl naméstek generélniho feditele CTK pro
zpravodajstvi Jifi Majstr.

,Podle dosavadnich zkusenosti predpokladame, ze
v pracovni dny vyddme mezi deseti az patndacti headliny
nejvyssi priority a mezi 80 az 100 headliny nizsiho vyzna-
mu. Samoziejmé ve sportu, o vikendech, ale také pti zvlast
dramatickém vyvoji doma nebo v zahranici to bude jinak,”
ocekava vedouci projektu a 3éfeditor CTK Jan Vavrusak.
Pri vedeni projektu a jeho pfipravé vyuzil zkusenosti
nékterych zahrani¢nich agentur, ktery podobny servis uz
nabizeji. ®
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Akademie CTK prichazi se sérii

kurzu o zurnalistice

Nahlédnout do svéta novinafl, seznamit se s tim, jak oni vyhodnocuiji a zpracovavaji informace,
a vyzkouset si jejich praci. S touto nabidkou pFichazi od leto$niho roku Akademie CTK, nové skolict

centrum nejvetsi Ceské tiskové agentury.

PFém’m vsech, kdo prostfednictvim tiskovych sdéleni
¢i jinak komunikuji s médii, je, aby se praveé ty jejich
informace dostaly na vefejnost. Zdaleka ne véechny
tiskové zpravy viak obsahové i formélné vyhovuiji krité-
rifm, jimiz se pfi rozhodovéni o tom, co zvefejnit, novinafi
fidi. Pravdépodobnost publicity Ize pfitom vyrazné zvysit
dodrzovanim pevné danych pravidel - mit co sdélit

a sdélit to srozumitelné.

T
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Jak pracovat s informacemi

Ve svété médii patfi agentury k tém nejpovolanéjsim,
pokud jde o schopnost pregnantné vyjadfit myslenku.

Jit pfimo k véci, zapomenout na schéma detektivnich
zapletek, v nichz se to nejpodstatnéjsi ctendr dovida az

na samém konci pfibéhu. Schopnost spravné uchopit
informaci, vyhmatnout to nejdllezitéjsi a zpracovat ji tak,
aby tomu bézny ¢tendf rozumél, je kazdodennim chlebem
agentur. Akademie CTK proto pfichazi na trh, aby se se
svymi klienty o toto know-how podélila.

Na celodennim kurzu o praci agenturnich novinafd
s informacnimi zdroji se zadjemci sezndmi s tim, kterd
informace je dllezit4, kterd naopak bezvyznamn4, proc to
tak je a jak ty vyznamné informace zpracovat, aby neza-
padly. Série ndzornych prezentaci je doplnéna rozborem
tiskovych zprdv i praktickymi cvi¢enimi, pfi nichz se
z Ucastnik workshopu stavaji novinari.

»Bylo to praktické a uzasné pfimo k véci,” zhodnotila
seminar jedna z Ucastnic.,Ocenuji predevsim praktické
zaméfeni kurzu, svizné tempo, pfijemnou atmosféru,
priklady a zpétnou vazbu,” zaznamenala své pocity druha.

@B AKADEMIE
S | .2>

Chcete se stat novinarem?

Akademie CTK nabizi také kurz pro zacinajici novinare,

v némz se kromé vykladu o principech stavby zpravy
napfiklad seznami s tim, jak se pfipravit na interview nebo
jak psat cesky, aby to bylo spravné cesky.

PiSeme pro web

Kurz psani pro web je zaméfen na zvlddnuti specifickych
dovednosti, které potrebuje kazdy, kdo piSe na internet
a chce, aby to nékdo cetl. Obsah kurzu tvofi také prace

s obrazky, videem a dalsimi médii.

Fotoreportérem snadno a rychle

Kdo se chce sezndmit se zaklady prace fotoreportéra, pro
toho je urcen novy fotokurz. Nabizi odpovédi na zédkladni
otazky co fotografovat a jak to fotografovat.

Kurzy Akademie CTK vedou zkuseni novinéfi nebo
fotoreportéfi. Konaji se v nové vybudované multime-
dialni u¢ebné pfimo v budové CTK nedaleko Vaclavského
namésti. Na zavér kazdého kurzu obdrzi jeho ucastnici
certifikat o absolvovani kurzu.®
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Cetka nasloucha zakaznikum

Kdyz jsme v CTK zacali pripravovat velky prizkum klientd o jejich potfebach, svétova krize jesté nebyla na

radarech. Kdyz jsme se do prlizkumu pustili, uz byla vdude a jen ndm potvrdila, ze naslouchat zakaznikdm

je nejen dobry zvyk, ale i naprosta nutnost.

~ TK poradala podobné akce i v minulosti, ¢asto za po-
uziti specializovanych profesionalnich agentur. Uka-
zalo se, Ze jsou mimoradné zdatné ve svém oboru, ale uz
méné pokud jde o analyzu pomérné unikatniho vztahu
mezi informacni agenturou a jejimi medidlnimi zakazni-
ky. Pravé proto jsme se tentokrat rozhodli, Ze se sejdeme
pfimo s témi, ktefi s nasimi zpravami, fotografiemi, info-
grafikou ¢i videem pracuiji, a zkusime se spole¢né dobrat
k tomu, kde mGze agentura médiim vice pomoci.

V prvnifadé jsme byli velmi radi, kolik $éfredaktord,
vedoucich rubrik a dalSich koleg(i si na nas udélalo cas, jak
dlkladné se na debatu pripravili a jaky zajem projevili o nas
servis. Jesté i touto cestou za to dékujeme.

Zjistili jsme, Ze jsou s nasimi sluzbami navysost spokoje-
ni, ale ziskali jsme také mnoho uzite¢nych ndamétd pro nasi
dalsi praci v redakeni, technické i marketingové oblasti.

Na zakladé vysledkd prizkumu napiiklad zvysime pocet
termini béhem dne, kdy CTK vydava deniky o¢ekava-

OBSAH

nych udalosti, které budou navic obsahovat i pfedbézné
informace o kryti dané udalosti riznymi médii.

Prizkum nam potvrdil, Ze vitanou zménou bude i dopl-
néni servisu o pribézné informace o vyvoji dlouhych
vyznamnych udalosti, a to bud kratkymi situa¢nimi
zpravami, nebo upozornénim.

Postupné zvysime rovnéz mnozstvi udalosti, k nimz
pfipravujeme ranni otviraky, které rovnéz pomahaji pfi
planovani prace redakci.

DalSim pro nas klicovym ukolem bude zvyseni podilu
zprav v servisu, které maji textovou a zarover obrazovou
informaci v podobé zejména fotografie a infografiky. Pravé
v souvislosti s rostouci poptavkou sméfujici k vyuziti mul-
timedidlniho agenturniho servisu budeme klienty znovu
informovat o moznosti pfijimat a zpracovavat nds servis
v NewsML formatu, umoznujicimu automatické vyuziti
»multimedialnich bali¢ki informaci” z jedné udalosti.
Uvitali bychom, kdyby konverzace na toto téma zapocatd

béhem prizkumu mezi IT oddélenimi na obou stranach
mohla déle pokracovat. Uz na podzim predstavujeme
multimedialné integrované pojeti nasich zprav,magazino-
vého" zaméreni.

Priznivé byl pfijat novy sportovni vysledkovy servis,
a protoze byl zajem o dal3i roz3ifeni spektra dodavanych dat,
plnych text(i dokumentt nebo tzv. hrubych videi, budeme
tyto sluzby postupné rozsirovat.

Novych opatfeni v agenturnim servisu, kterymi
chceme uspokaojit zjisténé potreby nasich klient(, bude
samoziejmé vice. Planujeme je nadale podle potieby
s klienty konzultovat a postupné oznamovat pfimo
v servisu, v Newsletterech CTK a v pfimé korespondenci. ®
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Protext — komercni sluzba CTK spousti novy produkt Protext TV. Servis Pro-

text, pres n&jz firmy i jednotlivci oslovuji distribuéni siti CTK média, poli-

tiky, zastupce statni spravy nebo ekonomické subjekty, jsme noveé rozsifili

0 moznost zvefejnéni videa.

Vedle tiskové zpravy s moznosti
pfipojeni fotografie ¢iloga v pIné
kvalité, mohou zadavatelé nové vyuzit
dalsi, stale zadanéjsi typ informacniho
média.

Nyni mohou klienti prezentovat
poradanou nebo ptipravovanou akci,
novy produkt, projekt, ¢i rozhovor
prostiednictvim videozaznamu. Zafadime
ho do Videobanky CTK mezi zébéry
vyuzitelné do televiznich a internetovych
poradd, reportazi, reklam i prezentaci,
samoziejmé s upozornénim, ze jde
o komer¢ni prezentaci.

Protext TV nabizi umisténi videa do
prostiedi, které je navstévované profe-
sionaly z medidlni sféry. Umozni k nému
pristup i vsem dalsim uzivatellim servisu
CTK pies ptimy proklik do Videobanky
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CTK (http://multimedia.ctk.cz/cs/video).
Vlozend videa ¢lenime do tematickych
kategorii s moznosti vyhledavani, jsou

k dispozici trvale a mohou byt spousténa
bez omezeni.

DalSim pfistupem k PROTEXT TV je
www.protext.cz. Tato stranka ma vysoké
internetové hodnoceni (PageRank), a za-
jisti tak zadavateltm videi i zprav predni
pozice v internetovych vyhledéavacich.
Na webu je registrovano nékolik tisic
odbérateld, ktefi si vydavané infor-
mace nechavaji zasilat do své e-mailové
schranky.

Komer¢ni servis Protext mUze také
zprostiedkovat spoluprdci s profesiondly
redakce videa CTK, aby klientovi video
jako komer¢ni sluzbu natocili nebo upravili
podle jeho pozadavka.

protext@ctk.cz
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TYM PROTEXTU ZLEVA: KATERINA KUTKOVA, GABRIELA NOVAKOVA, HANA PALICKOVA <,
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Plasitko, které nic nepoplasi

Titulek by také mohl znit: z Pekingu do redakénich
systému klientl za 15 minut. To byl totiz cas, za

ktery jsme dopravovali z mista letnich olympijskych her
nejdulezitéjsi fotografie od stisknuti spousté do chvile, kdy
byly zobrazeny v redakénich systémech ceskych ¢i sloven-
skych médii.

Nad tim, jak nds fotoservis zrychlit, jsme badali
pomérné dlouho. Reportazni fotografie je specificka forma
Zurnalistiky, kombinuje obraz a text (popisek) a vyzaduje
své. Védéli jsme, ze chceme zrychlit, ale nechtéli jsme snizit
kvalitu. Klasicky postup je nafotit reportaz, zpracovat ji
celou v po¢itaci a odeslat do CTK, kde se provedou dalsi

125

Upravy a kontroly, nez je fotografie vyslana klientim.
FotoreportéFi s techniky CTK ale vytvofili zrychleny
postup, v jehoz technologickém stfedu je pocitac do ruky
(PDA), ktery vybrané fotografie reportéra odbavuje podle
predem nastavenych kritérii pfislusnym programovym vy-
bavenim priibézné a posila je do CTK, kde jsou zpracovany
prednostné pred dalsimi fotografiemi. Pravé tomuto PDA
v kapse fotoreportért dnes v CTK nikdo nefekne jinak nez
plasitko. Diky nému mohou byt dnes fotografie CTK na
strankach médii klient(i podstatné dfive nez v minulosti,
ale ve stejné obrazové a technické kvalité jako predtim.
Rychlost je nesmirné dllezitym pozadavkem zpravodajstvi
v internetové dobé, kdy vsichni cht&ji vdechno mit okamzité.
Rychlost v podani agentury ale nesmi ohrozit kvalitu.

Z tabulky ptimo do headlinti

portovni zpravodajstvi stoji na vysledcich. Jejich

zpracovani je ale notoricky nevdéc¢nd prace narocna
na rychlost a pfesnost. Pfepocitavani mnoha tabulek
po kazdém zapase pak je bez automatizace prakticky
nemozné. Jeden preklep - a celd liga mGze vypadat
jinak. Proto jsme v CTK radi sahli po programu danské
spole¢nosti VacoSoft Aps s nazvem VSporten.

Nejsme v tom ani prvni ani jedina evropska agentura,
ale diky programétorskym kouzl{im nasich technic-
kych kolegt jsme v Evropé patrné jedini, kde po zadani
vysledkd zapast do tohoto programu uz na né,,nesahne
lidska ruka”. Vysledky leti ke klientdim at uz v podobé
nového sportovniho datového servisu nebo jako nové
headlines prakticky okamzité. Pfi ndvstévach nasich
partnerskych agentur, véetné specializovanych spor-
tovnich, vyvolava pravé tato integrace programu VSporten
s redakénim systémem MRS velkou pozornost.
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Po zkusenostech s VSporten napred v bézném sportovnim
servisu jsme mohli nabidnout sportovnim redakcim nasich
klientd specialni vysledkovy servis. Ten sice nese vsechna
metadata (ktera jsou zalozena na mezindrodnim systému
NewsML, jsou soucdsti,balicku” informaci o zpravé, ale
nikoli samé zpravy), ale naopak nema zadnou textovou
Lomacku", dokonce ani zkratku CTK. Pokud v redakcich, at
uz klasickych médii nebo internetovych, chté&ji, mohou jejich
systémy vysledky a tabulky prosté uchopit a umistit tam na
strance, kam je potfeba. Neni tfeba nic mazat, ani pfidavat.
A redaktofi odbératel(l se mohou vénovat rozhovordim,
reportazim a jiné praci, kterd pravé jejich médium odlisi od
téch ostatnich.

Data zpracovavana timto zplisobem ndm umoznila je
zaradit i do dalsi nové sluzby, a sice Headline Servis. Opét
diky ¢arovani nasich programator( jsou do této sluzby
zafazena automatizované a tak, aby davala rychly a jasny
prehled, jak zni zadani pro tuto novou sluzbu.
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= MAGAZINOVY VYBER JE PRVNIM
PLNE MULTIMEDIALNIM
SERVISEM CTK

ZTSo
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Magazinovy vyber

ehc¢i témata, pfipravené a propojené
fotografie, pfipadné audia, videa nebo
infografiky. Takova je nové podoba Maga-
zinového vybéru, kterad bude klientim
k dispozici od letosniho podzimu.

Zpravy o popu, celebritach, cestovani,
gastronomii a viibec leh¢i témata a Zanry
vydavé CTK uz mnoho let. Agenturam tato
témata patfi, zabyvaji se jimi napfiklad
jak francouzska AFP, tak kanadsko-britska
Thomson Reuters a ¢etné dalsi. Zpravy
tohoto typu s agenturnim puncem
ovéfenych informaci klienti vyuziji v maga-
zinovych a spolecenskych pfilohach
webovych i tisténych médii, ve volnégjsich
hodinéch ve vysilani radii.

Pro CTK je dnes cilem, aby maximum
z nich mélo uz vybranou také fotografii
nebo sérii fotografii, aspon nékteré
audio a podle moznosti i video.V novém
prostredi Infobanky pak klient snadno
zjisti, co je k dispozici, zda mu to vyhovuje.

Nemusi otevirat novou aplikaci a travit ¢as
hledanim napfiklad fotografie, protoze

v Magazinovém vybéru mu to jiz CTK
pripravila.

Redaktofi médii tedy mohou vyuzit
usetfeného ¢asu napfiklad k tomu, aby
pridali novy pohled, telefonicky rozhovor
— prosté néco svého, originalniho, co pravé
jejich publikaci nebo webovym strdnkam
poskytne vyhodu jedine¢nosti.

CTK vydava texty od roku 1918, fo-
tografie pfes 80 let, audio a infografiku
od 90. let minulého stoleti, video treti rok.
Ackoli interné je vie uz fadu let provaza-
no diky schopnostem mezinarodné
ocenéného Multimediélniho redakéniho
systému, spojeni na strané klientl zavisi
hlavné na jejich redak¢nich systémech.
Magazinovy vybér je pro klienty prvni
moznosti, jak vzajemné vazby jednotlivych
typU plné vyuzit bez ohledu na to, jak
funguje jejich redakéni systém.
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